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upravo oni imali ogromnu mo¢ - bili
su pokretacka ideja posla kojim se
sada bavim. Pitao sam se u tom tre-
nutku, pomalo idealisticki, kake bih

1 Nikolas Vud, novinar koji je desetak godina
pratioratoveikrize na Balkanu, osnovao je

furstHekiTagenchu cii puicine ldiid pelieser = 2iemidnm o o
kulturnim znamenitostima, vec¢ dubljem ka;fztﬂél;l;sé i e R
shvatanju politike i aktuelnih dogadaja u svetu

pro3la kroz glavu, osnovao je Political
: Tours, turisti¢ku agenciju &je desti-
Pise: Aleksandra Ajdanic

nacije odreduju aktuelni svetski do-
gadaji, Kada se posle burnih godina
to Nikolasu i rekla portparolka UN. vratio kuéiu Britaniju razradio je ide-
“Taj ponor medu njima - politiCara i  jui2009. krenuo u avanturu. Nepune
samo Sto se sa Ko- medunarodnih birokrata i stvarnih  tri godine kasnije njegova agencija je
sova preselio u Slo- vec sasvim ozbiljan hiznis. Nikolas se
veniju. Jo$ se nije ni Biograﬂ]a sada ne bavi klasiénim novinarstvom
raspakovao, a stigle jer nema vremena. Zali se da mu ne-
su vesti o nasilju Nikolas Vud je deset godina izvestavao sa dostaje pisanje, ali ovaj posao ga ce-
koje se preko noéi razbuktalo, deéa- Balkana pocev od 1999. Radio je za britanske log uzima. Jednog dana, moZda..
cima koji su se udavili u Ibru, prote- medije - BBC, Gardijan, Observer, kao i americki
Vasington post i emisiju “60 minuta” CBS-a, i
Njujork tajms (2003-2008). Bavio se i drugim
spoljinopolitickim temama poput evropskih

io je mart 2004. go-
dine i Nikolas Vud

PUT U ZNANJE: "Imam zaista
mnogo posla. Pre nekoliko nedelja

stima u Mitrovici... Sasvim dovoljan
razlog da se odmah vrati nazad. U

metezu, najgorem od okoncanja rata,
najzateceniji su bili upravo predstav-
nici medunarodne zajednice - kako je

integracija, ratnih zlocina i pravde. Po povratku u
Britaniju osniva Political Tours 2009.

vratio sam se sa ture koju sam vodio
u Libiju. Za tri dana idem u Kinu, a
ovog vikenda intenzivno radim na
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pripremnim sastancima clanova
grupe koja ide u Severnu Koreju...
Pokusavam iznad svega da nadem
vremena za porodicu”, pri¢a Nikolas
Vud za Novi magazin, dok njegova
mlada kéerka vesela ¢avrlja s nje-
govog krila, traZeéi odevu painju.
“Tolike godine sam u novinarstvu
fokusiran na spoljnu politiku i lako
mi je da organizujem bilo koju turu,
iako je i to veliki rad. Ali ovaj posao
ima i komercijalnu stranu, sve to oko
marketinga, prodaje... To mi je mno-
go vedi izazov’, dodaje,

Prve dve godine po osnivanjuagen-
cija je radila sa institucijama i nevla-
dinim sektorom. Bilo je relativno jed-
nostavno, jer su klijenti taéno znali
$ta im je potrebno od svake ture. Pri-
mera radi, urednici spoljnopoliticke
rubrike u Spanskim medijima imali
su organizovanu turu na Kosovo. Po-
slednjih godinu dana Nikolas je odlu-
&io da sve ubaci u veéu brzinu - agen-
cija je prerasla u tur-kompaniju pa su
putovanja preko Political Toursa sada
praktitno svima dostupna. U ponudi
su sada grupne ture na destinacije
koje organizuje sama kompanija, tzv.
prilagodene ture za institucije, kom-
panije ili univerzitetske grupe koje
imaju specifitna interesovanja ili po-
rucene ture za manji broj ljudi koji
ne Zele da idu sa grupnim turama, ali
Zele pomo¢ eksperta - vodi¢a u kra-
cem vremenskom intervalu. Narufe-
ne ture smo radili u Turskoj, Gruziji,

86 ‘ 05/04/2012. |

Za grupne, opste ture, ako
idemo u Srbiju, recimo, ne
trazimo susrete sa Tadi¢emili
Jeremicem, vec sa njihovim
savetnicima ili portparolima

tur

revolue

imamo zahteva za Srbiju i Kosovo...
Ali ne radimo to Cesto, bilo bi prena-
porno’, pri¢a Nikolas.

"Ljudi koji vide na$ sajt i nasu po-
nudu shvate da je ovo $to mi radimo
vrlo ozbiljno, Mi se ne bavimo klasit-
nim turizmom, niti je ovo neka vrsta
voajerstva, kao $to neki pomisle. Ne
vodimo ljude u ratne zone, u bedy, ne
izlaZemo ljudsku pamju pogledima
radoznalih. Mi omogucavamo du-
blji uvid u opstu situaciju u zemlji u
koju idemo. Kada covek ide na ta me-
sta sam ili preko obicnih turistickih
agencija moze videti i nauciti mnogo

Nikolasova kcerka nije bila jedina nestrpljiva
tokom naseg razgovora. I jedna macka je
negodovala sto nema njegovu paznju. "Ovu
macku sam doneo sa sobom sa Kosova. Ne znam
da li je albanska ili srpska, mozda cak romska, ali
prilino je svesna svoje teritorije”, kaze Nikolas

uz smeh, ciljano se igrajudi recima. "Izvesno je

da ima kosovski etnicitet, slovenski mentalitet |
pasos, a trenutno Zivi u Velikoj Britaniji”.
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toga, ali ne na nivou koju mi dajemo.
Na# adut je pristup - insistiramo na
sagledavanju kompleksnosti pro-
blema ili situacije, nudimo nijanse,
senzitivan pristup u kojem nista nije
i ne sme da bude crno-belo, kao $to
je u kratkim naslovima u medijima
koji viSe nemaju novca kao nekada
za izveStavanje sa lica mesta, pa daju
samo neku kratkoroénu sliku i per-
spektivu. Nama je cilj da do saznanja
nasi klijenti dodu postepeno i sa su-
$tinskim razumevanjem’, objasnjava
nas sagovornik.

NLJANSIRANI PRISTUP: Svaka
tura pocinje vrlo bazitnim susretom
sa lokalnim stanovnistvom, upozna-
vanjem s njihovim svakodnevnim
problemima: kakvo je obrazovanje,
kako zaraduju za Zivot, kako provo-
de vreme, kakva su im ocekivanja.
Ne polazi se od istorije ili nedavno
okon¢anog rata ili aktuelnih politié-
kih konflikata. “Tragamo za sustinom
problema, a ona je uvek u socio-eko-
nomskoj sferi. Primera radi, uzmimo
Kosovo. Cim se pomene svi se kon-
centri$u na rat, a osnovni problem
dole su ekonomija i infrastruktura.
Mi ne polazimo s pri¢om o ratu. Tek
kada se kroz inicijalne razgovore
dode do zakljucka o pravim proble-
mima, onda se vrac¢amo u sedamde-
sete, pa idemo tragom pitanja Sta bi
bilo da je Kosovo tada bile razvijeno
kao ostatak Jugoslavije. | tada pove-
demo nasu grupu u elektrane. Ili re-
cimo Tripoli. Ve¢ posle prva dva dana
kroz razgovore sa prosetnim porodi-
cama i predstavnicima lokalne vlast
uvideli smo da je njihov glavni sva-
kodnevni problem smece: niko ga ne
odnosi sa ulica, gomila se, zaraze se
§ire. Na kraju nedelje, kad smo sve to
ponudili naSim putnicima, sledili su
sastanci s politicarima, bankarima..."

Princip je uvek isti - svi sastanci
se ugovaraju unapred, a oni najvaz-
niji planiraju se za sam kraj ture, kad
putnici ve¢ steknu uvid u realnost
svakodnevice. Zahvaljuju¢i svom
dugogodiinjem radu u novinarstvu
i iskustvu ljudi s kojima radi, Niko-
las kaze da imaju mnogo kontakata
Sirom sveta, ali da ih vrlo paZljivo



koriste. “Za grupne, opéte ture, ako
idemo u Srbiju, recimo, ne traZi-
mo susrete sa Tadi¢em ili Jeremi-
éem, veé sa njihovim savetnicima
ili portparolima. Susreti s najviSim
predstavnicima vlasti organizuju se
samo u slucaju tura visokog profila
(obitno zatvorenih), ali tada je agen-
cija u ulozi profesionalnih konsulta-
nata i pravi posebne aranfmane”,
objasnjava Nikolas.

“Na grupnim turama poku$avamo
da u ponudu uklju¢ime i ponesto
specifi¢no za klijente, za njihovu pro-
fesiju, ali to ne diktira nasu ponudu
jer na ovim putovanjima grupe imaju
do 16 ljudi koji dolaze sa svih strana,
iz najrazlititijih profesija, rasponi
godina su neverovatni... Ono §to je
takode bitno to je da ti ljudi istovre-
meno uce jedni od drugih, mere sop-
stvenai profesionalnailitna iskustva
sa drugima iz grupe’, dodaje sago-
vornik Novog magazina.

TURE KAO CASOPIS: “Vrlo nam je
bitno da ljudi koji Zive u regionu ili
zemlji u koju idemo vode nage ture
jer oni najbolje znaju lokalne prilike.
Ne volim da stranci to rade, ali neka-
da je dobro uz lokalnog vodi¢a imati
recimo bivseg ili sadasnjeg dopisnika
iz regiona, jer to unosi dodatnu di-
_menziju, tu internacionalnu perspek-
tivu. Svaka politika, vostalom, ima i
lokalni i globalni aspekt, pa je kom-
binacija najbolja moguéa ponuda. Ci-
njenica je da ovaj posao ima i svoju
komercijalnu stranu, pa neke ture
prosto zahtevaju da uz njih ponudi-
te i neka velika imena, pa i to imamo
kad zatreba. Evo, sada u maju $alje-
mo turu u Bosnu, iéi ée i Kejt Ejdi,
nekada3nji dopisnik iz regiona, i to
¢e privuci veliki broj ljudi’, detaljno
objasnjava Nikolas.

Kaze nam i da je izbor destinacija
vezan za aktuelna dogadanja, da Bal-
kan i dalje intrigira ljude, ali da vise
nije na vrhu interesovanja. Severna
Koreja i Turska u ovom trenutku su
hit u njegovoj turistickoj agenciji. “To
$to sam vodio ture na Kosovo i u Bo-
snu je zato Sto sam deset godina radio
i praktitno Ziveo tamo. To je region
koji mene zanima, koji dobro pozna-

Zvali sume iz CNN-a za interviju
i kada sam video najavu za
emisiju pobesneo sam - nazvali
su ovo “turizmom ratnih zona”.
To senzacionalisti¢ki zvudi, ali

mi toneradimo

jem. Tamo smo i§li posle ratova, kada
su konflikti okenéani. Ni u Libiju ni-
smo i8li dok je bilo opsadno stanje.
Pre neki dan zvali su me iz CNN-a
za intervju i kada sam kasnije video
najavu za emisiju pobesneo sam - na-
zvali su ovo 8to radim ‘turizmom rat-
nih zona' To senzacionalisti¢ki zvuéi,
ali mi to ne radimo. Ne vodime ljude
tamo gde jeikadaje opasno. Ako neg-
de i postoji nagovestaj mogucih bez-
bednosnih problema, kao $to je reci-
mo bilo u Libiji, imamo tim koji brine
o tome", insistira na ovim detaljima
direktor Political Toursa.

Ono $to Nikolas Vud Zeli to je da
njegove politicke ture prerastu u

2.9006

tura “Mladiceva
ostavstina”,

Bosna i Srbija,
maj 2012.

9 - 17. maj, tura pe Bosni i Srbiji

Luj Sel, bivsi americki diplomata, vodice ovu
devetodnevnu turu uz pomoc Kejt Ejdi, poznate
britanske novinarke, vodeceg dopisnika BBC, koja
je izvestavala sa svih ratnih poprista poslednijih

par decenija, ukljucujudi i rat u Bosni.

neku vrstu magazina uZivo, jer nje-
gove ture su ekvivalent vestima
- morate da znate o ¢emu je rec, da
istrazite problem da biste mogli da
ga saopétite, da piSete o njemu. “Kao
5to jedan Casopis ne moZe da objavi
sve bitne teme u jednom broju, tako
ni mi ne moZema da organizujemo
ture na sve aktuelne lokacije u toku
jedne godine. Nameravam da napra-
vim i turu vezanu za predsednicke
izbore u SAD ili za pitanje nezavi-
snosti Skotske, za finansijsku krizu u
Britaniji — to je veoma bitna tema jer
to se direktno ti¢e nasih Zivota i Ze-
lim da ljudi razumeju za3to je ta kriza
nastala i 3ta se dogada... Tu je Rusija,
Juzna Amerika, to planiramo za idu-
¢u godinu, Moramo da balansiramo.
Ne mozZemo biti svuda.”

Fotografski zapisi sa tura ve¢ su na
sajtu. Nikolas Zeli da uskoro pravi i
filmove, opet kao deo informativne
ponude svoje turisticke agencije-ca-
sopisa. Ima li konkurencije, pitamo
ga, jer su mnogi novinari bili u situ-
aciji da pomazu kolegama iz drugih
krajeva sveta, pa kad vide da ovaj
koncept prolazi mozda ¢e i sami po-
zeleti da zapotnu sliénu agenciju,
“Siguran sam da ¢e biti toga. Meni je
zanimljivije to Sto neke klasitne tu-
ristiCke agencije pokusavaju da imi-
tiraju ovo 5to mi radimo, ne znajudi
zapravo da to nije Setnja sa novina-
rima okolo-nackolo...", osmehuje se

Nikolas. £
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